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OBJECTIF
INSTALLER UNE NOUVELLE  

VRAIE SAISON

TOURISTIQUE  L’AUTOMNE

ETL’HIVEREN  CÔTES

D’ARMOR



U N C O N T E X T

E  F A V O R A B L

E

P O U R L A N O U V E A U T É

Conscience écologique  

Voyage local

Quête de sens  

Nouvelle relation vacances/travail
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U N C O N T E X T

E  F A V O R A B L

E

P O U R L A B R E T A G N E

2ème destination de vacances des Français en 2020  

Ladestination laplus recherchéesurGoogle en 2021

Uneattractivité trèsforte,une clientèleparticulièrement«fidèle»

Uneopportunitépour fairedesclientsdes repeatersenAutomne-Hiver : 

on ne vitpas lamême chose.
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I N S T A L L E R 

E T L ’ H I V E R

L ’ A U T O M N

E  C O M M E

UNR É F L E X E

U N D É F I E N S O I

Saisons les plus creuses : moins de clients  

Climat difficile

Prestationssouvent fermées

Desdestinationsbien installées: montagne,«destinationssoleil» 

(BassinMéditerranéen,Asie,Outre-Mer)
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U N E A M B I T I O N P I O N N I È R E
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DÉVELOPPER UN TOURISME 
EN AUTOMNE ET EN HIVER

2 saisonsqui restent«àconquérir»

Le«vrai»hors-saisondu20Septembreau20Mars

Le«terraindejeu»idéalpourledéveloppementd’un«nouveau 

tourisme»
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RÉPONSE
DÉVELOPPONS UN  

TOURISME EXPÉRIENTIEL



U N E E X P É R I E N C

E  V S U N S É J O U

R ?La différence entre un séjour et une expérience, 

c’est la durée et la nature.

Un séjour c’est le temps complet passé sur la destination.

Une expérience est un point « culminant » d’un séjour caractérisé par 

une émotion, un moment rare à vivre.

Vous êtes tous de potentiels fabricants d’expériences !
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U N E E X P É R I E N C E

R É U S S I E S E C O M P O S

E  D E 4 D I M E N SIO

N S

LESSENS
ce que l’on ressent physiquement
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LESÉMOTIONS
ceque l’on ressentpsychologiquement

LACOMPRÉHENSION
ce que l’on apprend en étant là

L’ERGONOMIED’ACCÈS
ce que l’on espère et qui est satisfait
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PRENONSUN EXEMPLE

Ressource
Lacoquille Saint-Jacques
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Service
Déguster au restaurant un  
plat à base de Saint-Jacques

Expérience
Rencontre avec un chef  
cuisinier,apprendre à cuisiner  
la Saint-Jacques

Dansuneexpérience  
touristique,
le client devient acteur àpart  
entière,
la sensorialité est très forte  
les rencontres, les échanges  
sont favorisés.

Cesélémentsgarantissent  
ladimensionmémorableet  
uniqued’une expérience.

Q U ’ E S T - C E Q U ’ U N E

E X P É R I E N C E T O U R I S T I Q U E ?
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AIRBNB L’INCONTOURNABLE

LES 3 INSPIS

• Le récit de l’expérience qui nous 

est fait «comme à un ami »

• La qualité des visuels, les gros  

plans qui nous immergent dans 

l’expérience

• Les rencontres authentiques et de  

qualité associées à chaque 

expérience

®copyright Signe des Temps - toute reproduction interdite

Q U ’ E S T - C E Q U ’ U N E

E X P É R I E N C E T O U R I S T I Q U E ?
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NOUVEAU

PROGRAMME
5 FILIÈRESTHÉMATIQUES

POUR  PORTER CES

EXPÉRIENCES



L ’ A U T O M N E & H I V E

R  D E S S A I S O NS

À C O N Q U É R I R
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Les jours raccourcissent, moins de lumière, aléas météo…

Automne et Hiver ne sont pas des saisons «naturelles »
pour le tourisme en Bretagne.

L’enjeu est d’installer de nouvelles habitudes que l’on garde en tête 

et pour cela de « frapper fort et juste »

Unpoint d’appui trèspuissantpour créercesnouvelleshabitudes

L’IMAGE DELA BRETAGNE&DESCÔTESD’ARMOR



L ’ A U T O M N E & H I V E

R  D E S S A I S O NS

À C O N Q U É R I R
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Les Côtes d’Armor une destination qui a les atouts pour porter 
une tradition, une façon de voir le monde, un art de vivre

déjà reconnu.

Les Côtes d’Armor sont l’endroit où s’accomplit le mieux 
la magie bretonne en Automne et en Hiver

Objectif : incarner cette magie et créer ces rituels armoricains



LeHygge
Un rituel social pour créer des moments de qualité et incarner un état d’esprit
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LeHygge
Plus un art de vivre est riche, plus il entre en résonance avec les cibles, plus il est «addictif »
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L E S R I T U E L S

A U T O M N E & H I V E

R  À C O N S T R UI R E

Une tradition en Automne Hiver en Côtes d’Armor, 
autour de l’art de vivre, du rythme costarmoricain

En extérieur, il se caractérise par l’esthétisme, le beau et la lumière
En intérieur, il se caractérise par des instants cosy et chaleureux

Pour se teinter d’une identité bretonne très attractive et valorisante 
ce Hygge Breton porterait le nom de

LES ARMOR EXPÉRIENCES
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L E S R I T U E L S

A U T O M N E & H I V E

R  À C O N S T R UI R E
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5 filières expérientielles

Elles structurent ces rituels automne hiver en Côtes d’Armor.

Ce sont les filières dans lesquelles vous êtes inscrit aujourd’hui.

Elles vont être enrichies par vos expériences.
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FILIÈRE 5

La mer en hiver

FILIÈRE 4

En connexion avec la nature

FILIÈRE 1

Secret de fabrication en 
Bretagne costarmoricaine

FILIÈRE 2

L’univers de la Coquille Saint-
Jacques

FILIÈRE 3

L’Histoire de France version 
Bretagne
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P O U R Ê T R E R E M A R Q U É , L ’ O B J E C T I F

CRÉER DE NOUVEAUX RITUELS 
EN AUTOMNE ET EN HIVER

5 filièresexpérientielles

Enutilisant lesmêmescodeset lesmêmespromesses(éthique,épanouissement,bien-être,sens)

Desexpériencesassociéesàcesfilière

Pouratteindreun effetde «massecritique»et être remarqué

Unepromotionetunecommunicationcollective

Assurée par Côtes d’Armor Destination et chacun d’entre vous



Vous tous inscrits dans le groupe

LE DÉBATESTOUVERT !

« L’Histoire de France version  
Bretagne »

Qu’est-ce qui
vous  rapproche ?
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QUELQUES EXEMPLES
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Le programme de
l’atelier



UN ATELIER EN TROIS ACTES

28

En connexion
avec la nature

Acte 1
En connexion avec la nature
Inspiration et incarnation

Acte 2
Les Armor Experiences
Et si l’on créait un nouveau rituel

Acte 3
Speed Dating Expérientiel
Création d’expériences Automne - Hiver
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